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1. Nový webový portál JIŽNÍ ČECHY

Region Jižní Čechy prezentuje novým webovým portálem na adrese www.jiznicechy.cz . Cílem modernizace webu bylo především zatraktivnit prezentaci regionu prostřednictvím kvalitních webových stránek, které odpovídají moderním grafickým trendům a technologiím s důrazem na uživatelskou přívětivost, samozřejmostí je také  responzivní design a další novinky.

V současné době jsou spuštěny stránky v češtině, v krátké době bude k dispozici i německá a anglická verze s tím, že do budoucna je počítáno s možností rozšíření o další jazykové mutace. Internetové stránky nabízí celou řadu nových funkcí a možností pro prezentaci podnikatelských subjektů. 

Webový portál také koresponduje se schválenou Koncepcí rozvoje cestovního ruchu v Jihočeském kraji a člení turistickou nabídku dle nově vzniklých, či vznikajících turistických oblastí.
Struktura web
· Oblasti: stručné informace o fungujících a také připravovaných turistických oblastech regionu http://www.jiznicechy.cz/turisticke-oblasti 

· Téma roku 2016 Jižní Čechy olympijské: tematické stránky, které se budou měnit, dle aktuálního celoročního nosného tématu cestovního ruchu v regionu jižní Čechy http://www.jiznicechy.cz/olympijske 

· Nabídky pro skupiny: školní výlety a exkurze, sportovní soustředění pro skupiny, nabídky pro touroperátory atd.  http://www.jiznicechy.cz/nabidky-pro-skupiny 

· Turistické cíle: přehled turistických atraktivit regionu http://www.jiznicechy.cz/turisticke-cile 

· Kalendář akcí: bude doplňován průběžně manažery jednotlivých TO a pověřenými pracovníky JCCR, v budoucnu bychom zde chtěli prezentovat především akce s nadregionálním významem http://www.jiznicechy.cz/kalendar 

· Ubytování: řešeno prolinkem na jednotlivá města a obce v regionu http://www.jiznicechy.cz/ubytovani 

· Mobilní aplikace: přehled mobilních aplikací v rámci regionu s možností stažení do mobilního zařízení http://www.jiznicechy.cz/mobilni-aplikace 

· Slevové karty: přehled slevových karet a dalších bonusových nabídek http://www.jiznicechy.cz/slevove-karty 

· Nabídka pro kongresovou a incentivní turistiku – připravuje se 

· Tipy na výlety: popis tipů na výlety v regionu s možností zanesení jednotlivých cílů do mapového portálu http://www.jiznicechy.cz/tipy-na-vylet 

· Aktuality: informace o aktuálním dění v regionu, novinkách atd. http://www.jiznicechy.cz/aktuality
· Návštěvnické balíčky: prezentace podnikatelských subjektů prostřednictvím nabídky konkrétních služeb, balíčků http://www.jiznicechy.cz/balicky 

· Můj program: návštěvník portálu si zde může ukládat a editovat svůj vlastní program jednoduchým způsobem pomocí aktivní ikony umístěné na všech stránkách webu  http://www.jiznicechy.cz/schedule 
Facebookový profil Jižní Čechy

	Sledované období
	Celkový počet To se mi líbí stránky

	26. 12. 2015 – 6. 1. 2016
	3.547


	6. 6. 2016– 12. 6. 2016


	16.095


2. Certifikace nových destinačních společností 

Jihočeský kraj podporuje cestovní ruch také prostřednictvím finančních příspěvků do turistických oblastí. 

V rámci Koncepce rozvoje cestovního ruchu Jihočeského kraje 2015-2020 byla stanovena potřeba pokrytí území kraje minimálně 80% turistickými oblastmi. Důvodem tak vysokého procenta pokrytí je vysoký potenciál území Jihočeského kraje pro rozvoj cestovního ruchu. Zástupci Jihočeské centrály cestovního ruchu jsou za proces certifikace a její následnou kontrolu zodpovědní. Od certifikace si slibují celou řadu zlepšení, například efektivnější komunikaci a koordinaci aktivit cestovního ruchu v území, pevnější partnerství mezi subjekty cestovního ruchu a otevřenou spolupráci s veřejnou sférou, rovnocennou propagaci turistických cílů z celého Jihočeského kraje, komplexnější a atraktivnější nabídku produktů v destinaci Jižní Čechy a pochopitelně to vše s cílem zvýšení konkurenceschopnosti a návštěvnosti destinace. V certifikovaných oblastech se dnes pohybují produktoví manažeři, kteří očekávání jasně formulovanými úkoly postupně naplňují. 
V současné době se v jižních Čechách nachází 8 certifikovaných oblastí. Jedná se o:

· Českobudějovicko-Hlubocko
· Lipensko
· Novohradsko-Doudlebsko
· Písecko
· PodKletí
· Prácheňsko a Pošumaví
· Šumavsko
· Toulava
K pokrytí celých jižních Čech je zapotřebí certifikovat poslední tři oblasti (Česká Kanada, Třeboňsko a Českokrumlovsko).
3. Jižní Čechy se chystají na rekordní sezónu

Hoteliéři, majitelé restaurací i správci kempů potvrzují, že se zvyšuje počet Čechů, kteří budou trávit letošní dovolenou v tuzemsku. Lidé v obavách o bezpečnost a v souvislosti s problémy spojenými s migrací, omezili zahraniční dovolené. Čeští turisté se ale podle odborníků na cestovní ruch zásadně změnili.  Jsou aktivnější, náročnější a dovolenou si chtějí víc užít. 

Návštěvnost populárních destinací na jihu Čech  se podle Jihočeské centrály cestovního ruchu zvyšuje pozvolna už od roku 2012. I po loňské extrémně dobré sezóně by ale podle jejího ředitele Jaromíra Poláška měl zájem o dovolenou v tuzemsku opět růst. „Řada hotelů nám hlásí na prázdniny výbornou obsazenost, velmi dobře vypadá i návštěvnost vybraných památek. A hlavní taháky, včetně olympijských aktivit, nás samozřejmě ještě čekají,“ přibližuje situaci. Na největší památky na jihu Čech ve správě NPÚ opět zaznamenaly navýšení počtu návštěvníků:

	objekt
	návštěvnost
	návštěvnost
	

	
	I.-V. 2015
	I.-V. 2016
	

	Český Krumlov
	93 122
	101 562
	9,06%

	Červená Lhota
	9 302
	9 863
	6,03%

	Dačice
	1 735
	1 471
	-15,22%

	Domanín
	5 193
	4 851
	-6,59%

	Hluboká
	54 344
	56 855
	4,62%

	Jindřichův Hradec
	9 042
	8 442
	-6,64%

	Kratochvíle
	5 078
	6 387
	25,78%

	Landštejn
	4 697
	5 533
	17,80%

	Nové Hrady
	3 522
	3 314
	-5,91%

	Rožmberk
	7 339
	7 809
	6,40%

	Třeboň
	8 460
	9 583
	13,27%

	Zlatá Koruna
	3 778
	5 041
	33,43%

	Zvíkov
	4 352
	5 404
	24,17%

	Vimperk
	1 547
	1 240
	-19,84%

	 
	 
	 
	

	c e l k e m
	211 511
	227 355
	7,49%


Kraj i další partneři podle něj reagují na nový trend tuzemské turistiky. Lidé, kteří tráví dovolenou v tuzemsku, jsou podle podnikatelů výrazně náročnější a aktivnější než v minulosti. „Většina našich návštěvníků vyžaduje kvalitu. Není to jen o odpočinku, ale i sportu, památkách, hodně se orientují podle doporučení na webech a sociálních sítích,“ popisuje aktuální nastavení turistů jeden z hoteliérů.

Částečnou novinkou je podle odborníků na cestovní ruch orientace na zážitky a technické památky a zajímavosti. Lidé je rádi kombinují s klasickými hrady a zámky, nebo koupáním a cyklovýlety. Vyhledávaným turistickým cílem se tak stala například největší česká jaderná elektrárna. „Návštěvnost Infocentra v zámku Vysoký Hrádek v Temelíně nám meziročně vzrostla o téměř deset procent. Samozřejmě těžíme z toho, že jsme mezi Hlubokou a Bechyní, ale lidé už opravdu nechtějí jen jednu památku, či koupání. Jsou aktivnější, dovolenou kombinují, a naše nabídka je baví“ potvrzuje za ČEZ Petr Šuleř.

Právě na aktivní turisty míří na jihu Čech největší díl nových atrakcí a lákadel. Klíčovou částí bude olympijská vesnička na Lipně, doplněná desítkami doprovodných akcí po celém kraji. Už v červnu se zde ale rozjíždí rozsáhlá síť cyklobusů, nebo na seniory čeká soustava vzájemně propojených půjčoven elektrokol za dotované ceny. Řadu novinek od nočních prohlídek až po zážitkové trasy si připravila i většina jihočeských památek. „Turisté se u nás nesmí nudit, ať je krásně, nebo třeba prší. Ale hodně bude záležet na jednotlivých poskytovatelích. Zásadou je, že pokud chtějí, aby se turisté vrátili, musí maximálně navýšit kvalitu služeb bez zvyšování cen,“ uzavírá Polášek. 

„V červenci máme bohužel plno.“ Věta, kterou v minulých letech čeští hoteliéři příliš často neříkali, se stává realitou. Více turistů z Česka zaznamenávají prakticky všechny regiony, některé ale dokáží z tuzemského boomu vytěžit daleko více než ostatní. Platí totiž, že Češi už dávno nejsou nenároční lidé, zvyklí na nižší úroveň služeb. 

„Je to spíš naopak. Většina našich návštěvníků vyžaduje kvalitu a minimálně část dovolené chce strávit aktivně. Třeba na kole, poznáváním památek, zajímavostí. Rozhodně se neomezují na jedno místo,“ charakterizuje tuzemské turisty majitelka jednoho z penzionů v jižních Čechách. Tento nový přístup ale působí problémy regionům, kde s komplexním řešením teprve začínají. „A jsme rádi, že jen za prvních pět měsíců máme u nás v penzionu nárůst hostů o téměř 20 procent oproti stejnému období vloni“, dodává.

„Letos už je pozdě. Weby, propojení se sociálními sítěmi i nabídky balíčků jsme začali připravovat už před dvěma lety. A není to jen o ubytování a stravování. Lidé musí vědět, že vždy budou mít co dělat, ať už jsou sami, s dětmi, nebo v partě, ať je horko, nebo prší,“ konstatuje David Šťastný, z vedení turistické oblasti Českobudějovicko-Hlubocko.

Právě jižní Čechy spolu se Šumavou mají tendenci urvat největší díl z lukrativní tuzemské turistiky. Vyšší návštěvnost je zde znát už nyní. Kombinaci památek a čisté přírody navíc doplní v létě i například olympijská vesnice na Lipně a řada dalších lákadel, z nichž většina je k dispozici zdarma. „Cestovní ruch už dávno není o jedné památce, ale o kombinaci, zážitcích, zajímavostech. I proto patří mezi nejnavštěvovanější místa Temelín. Lidé sem většinou nejedou stovky kilometrů kvůli elektrárně, ale když je přístupná a zajímavá, rádi se na kole zastaví a jaderku si klidně užijí dohromady třeba se zámkem Hluboká a přírodou na Šumavě,“ popisuje Šťastný. 

Za ideální považují manažeři cestovního ruchu kombinaci klasických památek, technických zajímavostí a přírody. To vše ideálně doplněné pestrou nabídkou ubytování, gastronomie a výjimečností místa.  Ani takový mix ale není zárukou úspěchu. O lákadlech se lidé nedozvědí bez perfektně připravených webů, aplikací a sociálních sítí. Právě marketing dnes rozhoduje o tom, kde zůstanou peníze českých dovolenkářů. 
JCCR v průběhu léta nafotí cca 200 image fotografií, krátkých videí (cca 10 sec.) vč. fotografií zajímavých tuistických míst ze všech oblastí kraje. Fotografie a videa budou použity nejen pro nové webové stránky, ale také pro nově vznikající materiál pro touroperátory, materiál oblasti do hotelů, ale také budou poskytnuty k využití všem certifikovaným oblastem a subjektům (turistickým cílům). JCCR tím chce podpořit nejen oblasti, ale zlepšit také prezentaci turistických cílů. Fotografie budou následně použity pro další účely prezentace celého Jihočeského kraje.
                    Kontakt:
Ing. Petra ŠTÍCHOVÁ
On-line distribution and events

Jihočeská centrála cestovního ruchu
E-mail: stichova@jccr.cz  
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